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De professié: bloguer de viatges de luxe
Sallotgen als hotels més cars, mengen als restaurants més reconeguts i fan les activitats més exclusives

OO 7min. 21/08/201919:42

CRISTINA TORRA B 4 e Comparteix [ Guarda

il ANAELL

Els bloguers Estel i Marc dElmonalama al Pulocinta Eco-resort a Sulawesi, Indonésia.

Imagina't una llacuna d'aigua termal d'un color blau turquesa increible. Situa-la a Islandia i automaticament la trobaras plena de gent. Pero¢ ara torna-
te-la aimaginar buida, només per a tu. Pessiga't i veuras que no és un somni. Es una de les experiéncies més exclusives que es poden tenir a Islandia
de lama de The Retreat Hotel, un allotjament d'ultraluxe al costat de la famosa Blue Lagoon. “Hi he estat aquest juliol i s'ha convertit en un dels meus
hotels preferits del mén", explica Sonia Graupera, una bloguera de viatges de luxe que ha estat a més de 2.800 hotels de luxe d'arreu del mén.

Ara transporta't a Bhutan iimagina't en una habitacié amb una llar de foc que t'han encés abans d'arribar i una banyera d'aigua calenta acabada de
preparar. Mentre t'hi banyes, admires per un gran finestral les immenses muntanyes d'aquest pafs asiatic. Ets en un dels cinc /odges que té la cadena
dultraluxe Aman Resorts al pais i un dels millors hotels per quedar-s'hi segons Mar Pages, una bloguera de viatges de luxe que fa més de 14 anys que
sallotja en hotels de 5 estrelles i busca les activitats més exclusives.

I, finalment, trasllada't a Hong Kong i imagina't a I'hotel més alt del mén, concretament en una habitaci¢ a la planta 102, on hi ha un finestral enorme
amb la ciutat als teus peus. Ets en un Ritz-Carlton, una de les cadenes d'hotels de luxe per excelléncia i un dels millors allotjaments que han provat
I'Estel Mandrii en Marc Casas durant la seva volta al mén, que, en part, han financat amb collaboracions amb hotels i restaurants de luxe.

Convertir-se en un bloguer que pugui viure dels viatges que fa és un somni que només pocs fan realitat, perd arribar a ser un bloguer de viatges de

luxe molts dirien que és una utopia. Doncs no. Existeixen, n'hi ha de catalans, i aixi son les seves vides.

Com ser bloguer de luxe?

Va ser el 2003 quan la Sonia Graupera, de Matarg, va obrir el seu blog de viatges. “Primer viatjava com a motxillera, per algun lloc es comenca”,
reconeix. Perd a poc a poc i gracies a assistir a totes les fires de I'Ilnternational Luxury Travel Market (ILTM) com a periodista convidada,
www.soniagraupera.com (https://www.soniagraupera.com/)s'ha acabat convertint en un blog de viatges de luxe de referéncia.

Graupera, que es defineix com una “apassionada dels hotels de luxe, dultraluxe i dels hotels boutigue”, calcula que sallotja en uns 15 hotels cada
mes. Fa uns 24 viatges I'any i té dues destinacions preferides: Bangkok, on ja ha estat 21 vegades, i Singapur, amb 14 visites.
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Mar Pages al JW Marriott South Beach Hotel de Singapur.

La Mar Pages fa 14 anys que fa viatges de luxe, tot i el que seu blog Once in a lifetime journey (https://www.onceinalifetimejourney.com) va néixer

I'any 2014. "Va comencar com una reflexié per recordar les anecdotes de tots els meus viatges mentre treballava fent de consultora”, explica. Des del
2006 i fins al febrer de I'any passat va treballar en diferents multinacionals, els tltims anys a Google. Ha viscut en ciutats com Dubai, Johannesburg i
Singapur, on esta establerta des de fa 8 anys. Aquestes feines I'han fet viatjar molt, “sempre en business classihotels de 5 estrelles”. Considera que
aquesta experiéncia, el fet d'haver visitat més de 100 paisos i un blog que ha aconseguit un trafic de 400.000 usuaris al mes la validen com una
bloguera de luxe reconeguda a escala internacional (escriu integrament en anglés).

Totique no es consideren bloguers de viatges de luxe, I'Estel Mandri i en Marc Casas han actuat com a tal els dos dltims anys. L'agost del 2017 van
comencar la seva volta al mén amb un pressupost de 1.000 euros al mes per persona. Pocs mesos després el seu Instagram tenia 5.000 sequidors,
que van fer servir per aconsequir la seva primera col-laboracié: un four gratuit sobre Pablo Escobar a Coldombia a canvi de promocionar-lo a Instagram i
al seu blog, £/ mén a la ma (http://www.elmonalama.cat/). "A partir daqui vam provar sort amb restaurants i hotels boutique que acabaven d'obrir”,

explica en Marc. A poc a poc van anar sumant sequidors (ara en tenen 38.000) i amb aix0 van comencar a obrir-se les portes dels grans hotels de luxe
com els Ritz-Carlton o els Marriott. "Hem estat en allotjaments que sén molt cars, perd no ens considerem bloguers de viatge de luxe pergué sequim
viatjant com sempre ho hem fet, utilitzant el transport public, carregant les motxilles i menjant al carrer”, explica I'Estel.

Com es guanyen la vida?

Perd no tot és tanidil'lic com sembla. “No ens passem el dia a la piscina fent-nos fotos”, explica la Mar. “Quan estem de viatge fem una feina intensa
que implica un dia ple de visites i un vespre davant l'ordinador”, explica la Sonia. “Hi ha dies que els passem tancats a I'hotel planificant la ruta, escrivint
al blog, editant fotos i enviant correus per tancar col-laboracions”, detallen I'Estel i en Marc.

Els bloguers d' £/ mdn a la ma reconeixen que aquestes col-laboracions els han ajudat a augmentar la qualitat del viatge i a reduir el pressupost. “No hi
guanyem res economicament, pero sf que ens permet no gastar”, puntualitza en Marc. | és aixi com han pogut allargar el viatge dels 18 mesos inicials
als 2 anys que els han permés visitar 35 paisos. De moment, tot i que els encantaria, no es plantegen dedicar-se als viatges de luxe professionalment,
comsique fanla SoniailaMar.

La bloguera Sonia Graupera a la classe 'business' de Singapore Airlines.
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La Sonia, a part de fer critiques de tots els hotels on sallotja, també fa col-laboracions periddiques amb revistes especialitzades i ajuda a organitzar
viatges. "Ara també estic creant dos viatges molt exclusius a les meves ciutats preferides: Bangkok i Singapur”, detalla. A més, és jutge dels Wellness
Experience Awards, uns guardons que premien els millors spas, i també promociona altres productes relacionats amb el luxe, com cosmetics d'alta
gamma.

La Mar explica que viu, duna banda, dels ingressos que genera el blog a través d'anuncis i campanyes de promocié amb marques i afiliacions, i, de
Ialtra, dels ingressos que produeix fent de consultora de marques.

Una feina exclusiva

"Que el teu blog generi 1.000 dolars al mes és relativament facil, perd que en generi 15.000 és molt dificil; per aixo hi ha pocs bloguers de viatges de
luxe de veritat -afirma la Mar-. Em considero una persona amb una opinié honesta i que puc comparar perque ja era clienta d'aquests hotels abans de
ser bloguera”, afegeix, posant en dubte que els instagramers amb milions de seguidors puguin ser considerats viatgers de luxe. “Hi ha noies mones
que, pel fet de tenir molts sequidors, les conviden a viatges, i només penjant una se/fie ja n'hi ha prou. Sén macroinfluencers que tenen molts /ikes,
perd no transformen la promocié en compres -creu la Sonia-. Els microinfluencers, en canvi, fan una feina molt més profunda de recerca d'informacic i

arriben ainspirar els seus followersilectors”, afegeix. "A Catalunya som una minoria, perd d'estrangers també n'hi ha pocs”, conclou la Mar.

Queé és el luxe?

Per alaMar, el luxe no és l'ostentacié, siné “el temps, la llibertat i loportunitat de tenir una experiéncia tnica”, Hi coincideix la Sonia: “Es
exclusivitat. El luxe sén els petits detalls i, sovint, aixd no equival a diners”. La Mar exemplifica: “De vegades és un sopar amb estrella Michelini
daltres n'hi ha prou amb un sopar molt senzill sota la Via Lactia". Assenyalen les cadenes Aman Resorts, Six Senses, Four Seasons, Belmond i
Mandarin Oriental com les millors cadenes de luxe. Per a la Mar, “donen privacitat, tranquil‘litat i una experiéncia Unica", i, per a la Sonia,
“tenen un servei perfecte, una habitacié comoda i I'efecte uau: quan hi arribes et provoguen un impacte, ja sigui per la ubicaci6, larquitectura
o la gastronomia”.

La Mar també considera que a 'Asia valoren de manera diferent el luxe: “Es un tema d'estatus, com portar coses de marca. Es ostentacié. En
canvi, aqui valorem més l'oportunitat de tenir temps i experimentar I'exclusivitat”, La Sonia hi coincideix, pero creu que “a Catalunya el luxe té
molt camp per recérrer, encara ha de millorar en el servei i en els detalls”, i assegura que encara no ha trobat cap hotel a Europa “que sigui
perfecte i comparable a altres hotels de I'Asia o América”.

Comparteix a facebook (https://www.facebook.com/sharer/sharer.php? Comparteix a twitter (http://twitter.com/share?
u=http://ara.cat/_88b51c4d?s=f) url=http%3A%2F%_2Fara.cat%2F_88b51c4d%3Fs%3Dt&via=diariARA&text=De%2
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